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INTERMEDIOS

Por: RAUGL HUITRON

CONFIRMA ALLIANZ-FONDIKA SU CUENTA A GIBERT
Allianz y Fondika dieron a conocer su alianza
estratégica, de la que resulté Allianz-Féndika.
Allianz es un grupo lider global de origen
alemén que tiene més de un siglo de existencia,
formado por mis de 700 empresas asociadas
en 70 é)mses de cinco continentes, mientras
que Fondika distribuye fondos nacionales e
internacionales de mas de 14 operadores.
Esto hace posible que sus clientes en México
-mas de 7 mil 500 cuentas abiertas- puedan
encontrar mayores opciones entre mas de 150
fondos que les permiten diversificar y optimi-
zar su inversion. Entre los aliados comerciales
de Allianz Fondika estdn Santander, Scotia~
bank Inverlat, Prudential Bank, Ixe, GBM,
Actinver y Nafin.

Juan Carlos Pelayo, director general de
Allianz-Fondika, declar6 que, como resultado
de esta asociacion, los clientes se veran bene-
ficiados con el valor a,gresado a sus inversio-
nes a través de una serie de nuevos productos,
que contribuirdn a posicionar a la empresa
como la principal distribuidora de fondos de
inversion en México.
Allianz-Féndika confirmé a Gibert el manejo de
sus planes de comunicacion. La agencia coman-
dada por Enrique Gibert tendré como directora
de la cuenta a Maruca Ortiz y como ejecutiva a
Vanessa Casillas, en tanto que de la planeacién
estratégica se ocupara Mariana Gibert.
Su primera cam%nﬁa, con la direccion creativa
jecutiva de Norberto Plascencia, Fernanda
urza como directora creativa asociaday
Ricardo Aleman como copy, sali6 al aire esta
semana, empezando con radio y prensa.

MAS CUENTAS PARA Z
Ademds de la cuenta que report6 Z Publicidad la
semana anterior, esto es, la conquista de Vi
~la cual se suma a varios negocios conmajs*rﬁ:;
este ano—, ganaron la camparia de Televisa, que ya
esta al aire, denominada “Elige estar bien contigo”.
También ganaron el proyecto de futbol de Coca-
Cola para la region latinoamericana, que siem-
ﬁre se habia realizado en Argentinay ahora se

ard aqui, ademés de promover que se difunda

en ese pais sudamericano.

Igua]mdentg lanzardn comercial de Comhlj-Cola chi-
uita, donde aparecen un padrey un hijo compar-

&endo un momento espectal, el cual se v;:l.l])autar

en toda América Latina porque, sefiala Rad

Olvera, presidente de la agencia, gusto mucho.

GAMPANA DE BBDO QUE “PONE DE BUENAS”
BBDO México, la agencia que encabeza Carlos
Vaca, desarrollo una nueva camparia para su
cliente Sabritas como evolucion del concepto “La
vida es mejor con Sabritas’, que ha manejado la
marca desde 2006.
La nueva campaiia, que consta de ocho comer-
ciales, uno para cada dia de la semana y uno
es]l))ecial iara los viernes de quincena, resalta que
Sabritas hace la diferencia en la vida diaria de

personas, ayudaadascubﬁre]toqueeg:emal’ de
cada dia y ayuda a “ponerse de buenas”.

Alejandro Lozano, de la agencia Lemon Media
y director de peliculas como “Matando Cabos” y
Sultanes del Sur”, dirigi6 los comerciales,

RELEVO EN ASOCIACION DE PUBLICISTAS DE SONORA
Sergio Lopez, vicepresidente ejecutivo de la
AMAP, estuvo en Hermosillo, Sonora, para
participar en la ceremonia de posesién del
nuevo consejo directivo de la Asociacion
Sonorense de Agencias de Publicidad, que
gresidiré. Leonardo Lopez, director general
e (Genesia Publicidad, a la que junto con el
secretario general de Gobierno i:]:asa entidad
tomaron protesta. Esta agrupacion la inte-
1 10 agenecias, que conforman el Capitulo
onora de la AMAP, instalado desde 1996.
Por cierto, comenté a Campafias el también
director general de la Asociacion -que actual-
mente preside Marco Colin, cabeza de Leo
Burnett-, que el Premio EFFIE cerro inscrip-
ciones, con gran nimero de casos recibidos.

MEDIAGENCY CON DINAMICA INTERACTIVA
Mediagency, a través de su division MA Interac-
tive, acaba de lanzar una aplicacion de interac-
tivo que, explica Martin Aceves, presidente de
la agencia, es una dindmica en la que la gente
disetia vie Internetun balén de futbo, y de ahi
se seleccionarin los mejores por votacion del
ptiblico online. De esa manera, contintia Aceves
ge va a generar el balon oficial para la liguilla def
futbol mexicano y del siguiente torneo.

Con esta promoei6n, enfatiza el publicista,
le dan el poder al consumidor para que sea

uien defina el nuevo balén con el que saldra
el proximo campedn. Incluso, agrega, quienes
hayan diseﬁaglo%egﬁdﬁn adquirirlos por
&l mismo medio, personalizados.
En estos momentos, precisa Aceves, ya hay
balones disefiados, y las bases del concurso
cierran este fin de mes. Atn se puede ingresar a
www.metelotodoenlacancha.com.

NOTAS EN CASCADA
El proximo martes 8 de julio, JWT presenta
formalmente a su nuevo vicepresidente de
planner... La conocida creativa Zullyn Hoyo,
después de culminar su colaboracion en
Teran BWIEahora se encuentra integrada al
area de Healthcare de McCann Worldgroup
México... Felicitamos a Rail Cardos, presi-
dente de DDB México, porque como ¢l dice, su
hija Ximena se “recibi¢” de primaria... Arturo
Huerta, presidente de Directa, anunci6 que
la edicién 16 del Encuentro Internacional de
Marketing Directo e Interactivo “Intersexion”
tendra la participacién de IMPREXPO Digital,
dirigido a las artes graficas, y que su inclusion
representa una OWMnldﬁ eaarrollaie
campaifias integrales de marketing directo, di
manera que interviene toda la industria.
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